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Resumo: O autor, a partir do texto “Experiéncia e Pobreza” de Walter Benjamin (1933), reflete sobre a
atualidade das criticas a respeito da negativa dos individuos de se defrontarem com as vivéncias para
transforma-las em experiéncias por meio de um processo de introspecgio mental para transmiti-las aos
outros, com o consequente enriquecimento da cultura. No mundo contemporaneo, sustenta o autor do traba-
lho, os sujeitos se identificam a um imperativo perverso de acumular vivéncias (repeticdo de conceitos,
informag#&o que nunca chega a se transformar em conhecimento, estatisticas como forma de existéncia, dentre
outras) provocando o vaziamento da subjetividade.
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A citagdo de José Saramago com a qual comecamos esta reflexdo aponta para uma
das ferramentas de internet mais usadas hoje em dia: o twitter. Se alguém dizer que ndo
usa, praticamente condena-se ao ostracismo, classificado como quadrado ou fora de €poca.
Para se manter constantemente informado nada melhor que estar plugado no twitter
ininterruptamente. No entanto, chama a atengdo a exigiiidade do campo de escrita: s6 140
caracteres. O que pode ser transmitido, compartilhado em profundidade nesse reduzido
espaco para escrever? Como se fosse pouca limitagdo, vemos que os usudrios usam uni-
camente a lingua em terceira pessoa do singular. Além de aparecer pouquissimo o sujeito
nessa mintscula conta de caracteres, ainda fica mais descaracterizado quando ‘aparece’ em
terceira pessoa. Ndo é necessdrio, talvez, lembrar que se posicionar como terceira pessoa
faz parte do ‘estilo’ caracteristico do sujeito nos seus primeiros estdgios, ou seja, quando
a crianga ainda ndo tem seu eu plenamente estabelecido. No caso de um adulto usar de uma
maneira quase que constante o seu discurso na terceira pessoa do singular faria pensar em
uma questdo de regressdo a estdgios bem primitivos, o que o senso comum define como
infantilizacfio. No entanto, hd uma segunda leitura sobre este tipo de discurso e, desta vez,
bem mais problemdtica que a anterior. Trata-se da maneira com que articula a lingua o
sujeito psicético. Sabemos bem que o esquizofrénico néo fala, ele é falado; hd um deslo-
camento da voz ativa para a voz passiva. Como ilustra¢do, lembro-me de um paciente,
relatado por uma colega de hospital, que se manifestava: “Pedro quer pipoca, Pedro quer
pipoca”. No twitter acontece sempre a mesma forma de articular os dizeres postados pelos
usudrios: “A Sandra vai para depilagio”; “O Jodo estd preso no transito”. Essas duas
amostras tiradas do real (somente mudei os nomes préprios) apontam para mais uma
questdo além da sintese que faz perder consisténcia a frase e do acobertamento do sujeito:
a banalidade da exposic¢do semantica, ou seja, o contetido superficial, a inexpressividade do
campo semantico das mensagens. Qual poderia ser a transcendéncia de postar que alguém
vai para ser depilada? Qual seria a reflexdo para fazer, de alguém que diz que estd preso
no transito? H4 alguém que se movimente no transito e que, nesta cidade e nestes tempos,
nio fique preso no marasmo de veiculos? Pareceria que no mundo contemporaneo, a
necessidade dos sujeitos de estarem permanentemente sendo observados, vistos pelo pro-
grama pan-Optico da sociedade do espeticulo, faz com que eles se sintam obrigados a
deixar uma marca constante de todas as vivéncias. O celular que tira fotografias estd
preenchendo essa fungdo. Ndo importa o lugar onde se esteja, € obrigatdrio tirar uma
fotografia e postar imediatamente na internet. O mundo de vivéncias, de estatisticas, de
quantidades € o que vigora. Dificilmente essas expressdes passam do valor icdnico, de
serem nada mais que uma fotografia que testemunha um fato. Por isso, Bauman (2008: 21)"
nos lembra que “na era da informac@o, a invisibilidade € equivalente & morte”. Dificilmen-
te essas fotografias sdo um motivo, uma provocagdo para se transformarem em algo para
ser comunicado, cuja transcendéncia possa ultrapassar a questdio meramente simpléria,
estatistica. Parece estranho que o texto que Walter Benjamin fez no ano 1933, nos dias de
hoje tenha uma aplicag@o total devido & sua pertinéncia e renovada atualidade. Benjamin
diferencia duas categorias: vivéncia ¢ experiéncia. A partir de uma andlise das conse-
gliéncias que provocara a Primeira Guerra Mundial nos combatentes € na sociedade em
geral, e constatando que os soldados retornaram da guerra “totalmente silenciosos”, Ben-

' BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo. A transformagdo das pessoas em mercadorias. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2008.
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jamin tece reflexdes sobre a importincia da transmissdo daquilo que foi vivenciado. Para
ele, quando se fala de vivéncia significa a expressdo de um ato desprovido de qualquer
reflexdo, sem contextualizar com o passado e menos ainda como expressdo idealizada de
algo articulado com o futuro. Pareceria que hoje vivemos determinados pela vivéncia: fazer
uma quantidade absurda de coisas, assumindo compromissos constantemente, peregrinando
de lugar em lugar, freqiientando, por exemplo, varios bares na mesma noite, onde a quan-
tidade de pessoas e o nivel dos decibéis do lugar ndo permitam se comunicar, ou seja, uma
série quase infinita de fazeres, de fatos, de momentos que sempre e inexoravelmente ficam
ocos de conteido. Fazer por fazer, nimeros por nimeros, quantidades por quantidades.

Como exemplo de como funciona o ser humano movimentado pura e exclusivamente
com o desejo de vivéncias, relatarei um fato vivido. Mais ou menos um meés atrés, estava
almocando em um restaurante japonés quando ingressa um grupo, de oito jovens, que
escolhe ocupar uma mesa muito pr6xima da minha. Eles carregavam mochilas e livros.
Pela proximidade geografica com a PUC-SP nio foi dificil imaginar que eram estudantes
universitarios. Fizeram os pedidos e comegaram a conversar sobre cinema. Durante apro-
ximadamente quarenta minutos, cada um deles foi enumerando quase com frui¢do parandéi-
ca uma lista intermindvel de filmes, atores, atrizes, cineastas e anos dos filmes. Foi uma
série ininterrupta de nomes, sobrenomes, alguns adjetivos e também as formas verbais
“gostei; ndo gostei”. Parecia que cada um tinha a imperiosa necessidade ou a obrigacdo
narcisista de citar nomes de cineastas, anos, titulos e diretores de filmes, nada além disso...
No entanto, ndo houve nem sequer uma vez que algum deles manifestou uma argumenta-
cdo sobre o valor estético ou outro tipo de valor de um filme. Ndo houve uma vez sequer
que algum deles tenha dito algo da ordem da subjetividade como, por exemplo, que o filme
o fez lembrar de uma passagem da vida dele ou que provocou um determinado sentimento.
Nada remetendo ao passado subjetivo, nada para ser articulado com o anelo de algo futuro.
Pura e simplesmente estatisticas. Apds os quarenta tediosos minutos, todos pagaram a
conta e foram embora, talvez pensando que tinham compartilhado muita coisa com seus
colegas. Quica até algum deles pensou que o almogo esteve determinado por um papo
cabecga. Limitaram-se a repetir as informacdes que qualquer pagina de internet de cinema
diz, claro que no caso dos jovens mencionados, sempre excluindo a sinopse do filme. Este
foi, para mim, um claro exemplo de vivéncia, em termos Benjaminianos.

Bernard Stiegler (2007: 22) tem uma reflexfo a respeito da massificagdo de compor-
tamentos e escolhas, quando nos fala da “necessidade, para o capitalismo, de massificar os
comportamentos para fazer com que os individuos adotem objetos-padrdo produzidos em
série, onde é preciso, evidentemente, que os comportamentos sejam eles mesmos padrdo
e induzidos em série ou, ainda, propriamente dito, produzidos. Comportamentos induzidos
aos quais seria preciso opor a questdo de uma outra atitude®. Essa ‘outra atitude’, poderia
ser a procura de transformar a massificagdo em experiéncia.

Mas entdo, como transformar uma vivéncia em experiéncia? Quando se consegue
ndo transmitir uma informag@o e sim transmitir um conhecimento? A diferenca entre a
primeira e o segundo radica em que o conhecimento precisa tempo, uma reflexdo, um
processo de andlise, ou como minimo, que o sujeito se autorize a realizar uma introspec¢éo
para entender melhor o que vivenciou. Neste momento aparece um grande impedimento

2 Sublinhados no original. STIEGLER, Bernard. Reflexdes (ndo) contemporaneas. Chapec6: Argos
Editorial, 2007.




206 Claudio Cesar Montoto

para o mundo contemporaneo hipercapitalista: tempo. “O consumismo € o desaparecimento
do tempo”, nos recorda Bernard Stiegler (2007: 48). Nao hd tempo para nada que ndo seja
‘fazer’ sem pensar muito; consumir o que 0s outros assinalam, acumular o que estd na
moda e comprar para lotar os armdrios, mesmo sem ter possibilidades de usar.

Vejamos um pouco mais as diferengas existentes entre essas duas categorias huma-
nas. Maria Rita Kehl? (2009: 161-2) nos lembra que a experiéncia “tem o sentido daquilo
que, ao ser vivido, produz um saber passivel de transmissao. Um saber que pode ser
passado adiante e que enriquece o vivido ndo apenas para aquele a quem a experiéncia é
transmitida, mas também para aquele que a transmite. E no ato da transmissio que a
vivéncia ganha o estatuto de experiéncia, de modo que ndo faz sentido, em Benjamin, a
idéia de experiéncia individual”.

E importante sublinhar que a autora fala de enriquecimento interno tanto para aquele
que transmite quanto para aquele que recebe a experiéncia. Fica evidente que ndo se trata,
simplesmente, da transmissdo de uma informacgdo, de um mero dado tal como qualquer
aparelho das novas tecnologias pode fornecer. No entanto, o processo de transmissao exige
ndo s6 a questao do tempo, como também a apertura para um outro. A velocidade do tempo
¢ incompativel para que dé certo esse processo de escutar e ser escutado. De confrontar o
que foi vivido com aquilo que o outro pode articular dessa mesma vivéncia para transfor-
mar, juntos, esse fato em algo da ordem da experiéncia. Freqiientemente os encontros de
grupos de jovens e dos ndo jovens se fazem em bares. E muito comum ver um bar vazio
e, do lado desse, um outro bar, mas lotado de gente. Ambos o0s bares podem ter até o
mesmo perfil (de precos, de arquitetura, de decoraciio), mas quanto mais lotado estiver,
mais desperta o desejo das pessoas de ingressarem nele. Trata-se de algo evidente que, aos
poucos minutos de permanéncia nesse lugar, o sujeito deve ir gradativamente aumentando
o volume da sua voz para ser escutado. A isso podemos acrescentar, como um deslocamen-
to no tempo, a ingesta de dlcool. Moral da histéria: entre o dlcool e o volume de barulho,
ninguém transmite nem recebe nada. Trata-se de corpos que estdo em presenga e proximi-
dade de outros corpos, mas geralmente ndo passa disso. Parafraseando Bernard Stiegler,
eles seriam um mal publico exatamente porque eles ndo tem mais “espirito critico, eles
estdo prontos a tudo engolir, a tudo aplaudir” (2007: 64).

Que importante € refletir a respeito do que constitui o sujeito contemporaneo. Sobre
quais os caracteristicas determinantes no mundo de hoje. A colega Maria Rita Kehl (20009:
161) faz um importante aporte e nos lembra:

“A vivéncia corresponde ao uso que tazemos de grande parte do nosso tempo, sob dominio
da vida produtiva nas condi¢es contemporineas. A que se deve a pressa do sujeito contem-
pordneo? Ndo ao valor que ele atribui ao seu tempo, como costumamos pensar, € sim, ao
contrdrio, 4 sua desvalorizagao. (...) E evidente o sentimento de mundo vazio, ou de vida vazia,
que decorre da supremacia da vivéncia sobre a experiéncia. A suposta falta de tempo para o
devaneio e outras atividades psiquicas ‘improdutivas’ exclui exatamente aquelas que provéem
um sentido (imagindrio) a vida, assim como as atividades da imaginagdo, filhas do &cio e do
abandono, Pela mesma razdo também se desvaloriza, por ser ‘inttil’ ou ‘contraproducente’ a
experiéncia do inconsciente”.

* KEHL, Maria Rita. O tempo e o cio. A atualidade das depressaes. Sio Paulo: Bontempo Editorial, 2009.
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Podemos apreciar, na citagdo da autora, que as vivéncias sdo séries de fatos que se
realizam automaticamente, ou seja, que niao produzem algum tipo de modificagdo relevante
no psiquismo do sujeito. Claro que muitas a¢des que realizamos no nosso dia-a-dia néo
exigem um processo de especulagdo mental ¢ menos ainda de reflexdo. Atos comuns, tais
como atravessar uma rua ou escovar os dentes, ndo exigem uma reflexdo, um processo de
especulagiio, consciente, sobre o célculo matemdtico realizado, por exemplo no primeiro
caso, entre a velocidade de deslocamento do veiculo e a distdncia que hé de se percorrer
para atravessar a rua, mais o tempo que deve ser investido no acionar. No entanto, € bem
diferente quando o sujeito encara a prépria existéncia como sendo algo da ordem do
“automdtico”, mas uma simples imitagdo grotesca que a exteriorizacéio de um desejo inter-
no. Em termos psicanaliticos, podemos afirmar que precisamos do mecanismo de repres-
sdo, ou seja que, voluntariamente necessitamos evitar os devaneios, nos determos em
recordacdes, em qualquer tipo de reflexdo focalizada para muitos atos que realizamos no
cotidiano, para que sejam executados eficientemente. Mas, este mecanismo — que se dife-
rencia do recalque, em que intervém o Inconsciente- ndo poderia, ou melhor ndo deveria
vigorar quase que exclusivamente na vida toda, em todo e qualquer momento da existéncia
do sujeito. Portanto, o famoso ‘estar no automético’ pode ser pensado a partir da vivéncia.
Para fazer uma espécie de analogia, poderia dizer que a vivéncia estd para a informagdo,
do mesmo jeito que a experiéncia estd para o conhecimento. A primeira dupla se sustenta
na exacerbacfio até limites insuportdveis, no assassinato do tempo e no apagamento da
memdria individual e coletiva. A segunda dupla para existir precisa a sucessdo o devir do
tempo, um processo de introspecgdo e a especulagdo mental. A respeito da quantidade de
signos que proliferam para imobilizar o sujeito, vejamos uma citagio de Eriksen (apud
Bauman, 2008: 57):

“Em vez de um conhecimento organizado em fileiras ordenadas, a sociedade de informagio
oferece cascatas de signos descontextualizados [vivéncia] e conectados uns aos outros de maneira
mais ou menos aleatéria. (...) Apresentado de outra maneira, quando volumes crescentes de
informagdo sdo distribuidos a uma velocidade cada vez maior, torna-se dificil criar narrativas,
ordens, seqiiéncias de desenvolvimento. Os fragmentos ameagam se tornar hegemdnicos. Isso
tem conseqiiéncias sobre as formas como nos relacionamos com o conhecimento, o trabalho e
o estilo de vida em um sentido amplo”.*

A respeito do estilo de vida, de como o sujeito se exime da sua responsabilidade de
escolher para adotar uma vivéncia pré-determinada por outros, vejamos um trecho de uma
vinheta clinica: Uma jovem paciente em andlise relata, em uma sessdo, que ela junto com
um grupo de amigas foram para a balada. Entraram em uma discoteca e cada uma se
separou por diversos ambientes do lugar ndo se antes terem combinado que as 04.00 h se
reuniriam em uma determinada mesa para conversarem e voltar para casa todas juntas. Foi
feito tal como tinha sido combinado. As 04.00 h estd o grupo de jovens mulheres reunido
2 mesa de um canto da discoteca. Cada uma das jovens foi sendo interrogada “a quantos
caras tinha beijado”. — Eu beijei quatorze, respondeu uma jovem. — Mas, eu beijei vinte e
dois, retruca uma outra. Assim sucessivamente até que chega a vez da minha paciente
(muito bonita e com um corpo exuberante, para esclarecer alguma posterior ddvida). Ela

4 BAUMAN, Zygmun. Cf. p. 57
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diz: “Nenhum, ndo me senti muito & vontade neste lugar”. O grupo - pelos dizeres dela-
fitou-a com sinal de desaprovagdo e revolta, em siléncio, até que uma amiga lhe disse:
“Entdo vocé estd zerada”. Perguntada como continuou a histdria, ela relata que absoluta-
mente todo o grupo de amigas voltou para casa... sem companhia masculina e sem sequer
um nimero de telefone para voltar a ter um contato. Portanto, hd uma moral da histéria:
todo mundo estd zerado!

O socidlogo Bauman (2008: 27)°, refletindo sobre a dificuldade de se defrontar com
o outro, muito embora articule as reflexdes a respeito da internet, as suas palavras pode-
riam ser aplicadas para a dificuldade ou impossibilidade de se relacionar com o semelhan-
te: “Um encontro face a face exige o tipo de habilidade social que pode inexistir ou se
mostrar inadequado em certas pessoas, € um didlogo sempre significa se expor ao desco-
nhecido: é como se tornar refém do destino”

Interessante pensar que uma jovem pode se sentir rejeitada pelo grupo, com a con-
seqiiente angulstia que provoca, quando nfo responde a exigéncia de realizar atos de
pertencimento, ou seja, estatisticas de beijar. Nenhuma delas se atreveu a encarar o desafio
de conhecer uma outra pessoa, de dialogar, de tentar saber o que outro é ou como pensa...
a Unica finalidade era fazer estatisticas. Quanto maior for a cifra, mais fdlica se poderia
mostrar a jovem perante as outras. Pura vivéncia, zero de experiéncia.

Novamente, Maria Rita Kehl (2009: 155) vem ao nosso auxilio para que ndo confun-
damos experiéncia com tradi¢do:

“A experi€ncia que passa de geragdo a geragdo ndo é idéntica a perpetvagio da tradicdo,
cuja principal fungdo € indicar o lugar que cada um deve ocupar na ordem social, assim como
o tipo de comportamento adequado a tal lugar. A tradi¢do participa dos mecanismos de esta-
bilizagdo e perpetuagdo do poder; a experiéncia, por sua vez, ndo tem relagio com a autoridade
e sim com o sentido que uma coletividade é capaz de extrair a partir do que seus antepassados
viveram, ou das narrativas que seus contempordneos trouxeram de regides e de paises distantes
(estd falando do narrador de histérias € do viajante que compartilha as terras que conheceu). N
A desmoralizagdo da experiéncia, para Walter Benjamin, torna os individuos disponiveis para |
aceitar qualquer coisa que lhes seja apresentada sob a forma de novidade”.

Pode até chegar a ser angustiante de imaginar as conseqiiéncias no sujeito quando o
grupo, a sociedade, se rege por demandas de vivéncias para que os integrantes possam
sentir a sensagéo de pertencimento ao grupo e, especialmente, quando tem dificuldade para
aceitar ou diretamente rejeita toda e qualquer tentativa do sujeito de transformar uma
vivéncia em experiéncia. Por isso, para Walter Benjamin, acontece o que chamamos de
desmoralizagdo da experiéncia, ou seja, quando ndo hé possibilidades, pelas razdes que
forem, de compartilhar uma vivéncia. Nesse caso ndo hd nenhum ensinamento para tirar
do vivenciado, ndo existe nenhuma articulagdo para ser feita. Nesse caso, o sujeito sente |
como auto-criado, por considerar totalmente obsoletos os valores e os ensinamentos de
outras geragdes. Ndo hd nada para aprender com as outras geragdes, se auto-proclama o
sujeito contempordneo. Alids, esse é o lema da Nike, “vocé é o que vocé quer ser”,
tentando inculcar — via mercado, publicidade e meios de comunicagéo em geral — que o
sujeito € auto-gerado segundo o seu anelo. N&o se necessita de ninguém e menos ainda do
saber das geragdes anteriores que poderiam transmitir a experiéncia de erros e acertos.

> Idem, Ibidem, p. 27
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Tenta-se apagar que o sujeito é a resultante de geragdes e geragdes que influenciaram e
deixaram marcas para que ele seja o que hoje realmente €. Por isso, o mundo contempo-
rineo precisa peremptoriamente apagar toda e qualquer marca de meméria tanto individual
quanto social. Toda marca, seja no corpo ou na cultura, que mostre o devir do tempo, o
fluxo da sucessdo do tempo, deverd ser recusada porque poderia funcionar como um lem-
brete da impossibilidade de uma existéncia limitada a vivéncia sem que sucumba, como
resultado dessa escolha primitiva, a culpa e & depressdo. Ndo € mera coincidéncia que
quase somos campedes mundiais... de cirurgias estéticas ndo reparadoras. Nao entanto, o
que o lema da Nike oculta, como paradigma contemporineo, € que “voc€ € o que vocé
quer... sempre e quando dizer e fizer exatamente o que nés, do mercado, previamente
temos escolhido para vocé ser”. Paradoxalmente, o mundo contemporineo nio quer singu-
laridades e sim massificacdo. Porque “onde os individuos se tornam massas e sdo cada vez
mais sincronizados, idénticos ou parecidos uns com os outros, cada vez mais privados de
sua singularidade”, talvez deveriamos opor a resisténcia de ostentar a singularidade do
nosso desejo nfio colado aquilo que prega a midia. Por que ndo sermos singulares portando
as nossas rugas como sinal do passo do tempo, de que escolhemos a experiéncia de vida
e ndo as estatisticas ocas? Sejamos artistas de nés mesmos, ou seja, optemos pela singu-
laridade se queremos continuar a existir como sujeitos pensantes.




